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in conformitate cu prevederile Regulamentului p N@cedurile, la nivelul
Guvernului, pentru elaborarea, avizarea §i prez ea Wroiectelor de documente
de politici publice, a proiectelor de acte normdgye;pregum si a altor documente, in

vederea adoptdrii/aprobdrii, aprobat pr% a Guvernului nr. 561/2009, va
p

ectul Ordonantei de urgenta pentru

organizarea §i desfasurarea ugor nii de informare publica in contextul

situatiei epidemiologice detefmgiptte raspandirea COVID-19.




®

ORDONANTA DE URGENTA

pentru organizarea si desfisurarea unor campanii de informare publica in contextul
situatiei epidemiologice determinate de raspandirea COVID-19

In contextul circumstantelor exceptionale generate de raspandirea puternica a viruSydf

SARS-CoV-2, cu consecinte deosebit de grave asupra vietii economice §i sociale
*
Avand In vedere efectele economice deosebit de grave generate de inchafferggint@grala

sau partiald a activitatii economice din sectorul privat din Romaénia, cu igapa8€de it de
grav asupra functionarii institutiilor mass-media,

puse de autoritatile
upa incetarea starii de

cresterii gradului de conformare voluntard la normele sanitar
competente, in vederea limitarii extinderii raspandirii gfirusulu
urgenta,

etinirii activitatilor economice, cea mai mare
| mass-media si al publicitatii si-au diminuat
panii de informare sustinute financiar, activitatea
afectatd, cu consecinte negative in ceea ce priveste

Luéand in considerare ca, pe
parte a institutiilor care activea
incasdarile semnificativ, iar in lips

Avand in
nou context

ica raspandirii coronavirusului SARS-CoV-2, care a generat un
ocial la nivel national, care impune reluarea graduala a activitatilor

andu-se cd momentul incetdrii starii de urgentd trebuie pregatit de catre
tului romén, atit prin masuri economice si sociale, cat si prin campanii de
publica prin toate mijloacele de comunicare in masa,

Tinand cont de faptul ca este absolut necesar si urgent ca informatiile de interes public
ivind misurile adoptate de Guvern in vederea reludrii activitatilor economice si protectiei
nitare trebuie si fie difuzate consistent si cit mai rapid, pentru a-si produce efectele

favorabile imediat dupa incetarea starii de urgentd, orice intarziere in adoptarea acestui cadru

normativ putand produce consecinte deosebit de grave la nivel social i economic,

Constatindu-se cd aspectele mentionate vizeazd un interes public de cea mai mare
importantd si constituie o situatie cu totul extraordinara, a carei reglementare nu poate fi
amanata si care impune adoptarea de masuri imediate pe calea ordonantei de urgenta,

in temeiul art.115 alin.(4) din Constitutia Romaniei, republicata,



Guvernul Roméniei adopti prezenta ordonanti de urgenta

Art. 1 — (1) In perioada dintre intrarea in vigoare a prezentei ordonante de urgenta si
data de 31 august 2020, Guvernul Romaniei difuzeaza contra cost, prin intermediul serviciilor
de radiodifuziune, al ziarelor tiparite, revistelor, publicatiilor periodice, al furnizorilor de

servicii media online si al mijloacelor de publicitate amplasate in localititi, inregistrate
Romania, campanii de informare publica privind masurile de prevenire si limitdfe ;
raspandirii coronavirusului SARS-CoV-2, precum si campanii de informare publici privg
modul de reluare a activititilor economice si sociale dupa incetarea stérii de urg

*
(2) Campaniile de informare publica prevazute la alin. (1) vor fi realiz Guwernul
Romaniei si gestionate de catre Secretariatul General al Guvernului i orl pentru

Digitalizarea Romaniei.

(3) Campaniile de informare publica prevazute la alin.
duratei legale alocate publicitatii comerciale.

N& includ in calculul

revazute la alin. (1) este de
Wsuma finalad de plata urmand
ania, tinand cont de audientele
e perioada campaniei, realizate
ia. Sumele se asigura prin bugetul

(4) Bugetul total alocat campaniilor de informare
maxim 200.000.000 lei, inclusiv TVA, pe toata durata c
a se stabili in functie de modul in care se va
masurate $i de rapoartele de masurare si monit
conform standardelor de masurare din i
Secretariatului General al Guvernului.

(5) Perioada de derulare a ca 1 pgpvazuta la alin. (1) poate fi prelungita in functie
de necesitatile de informare pu textul situatiei epidemiologice determinate de
raspandirea COVID-19 in limi lui total alocat conform alin. (4).

Art. 2 - (1) Pot parti campaniile de informare publica previzute la alin. (1) al
art. 1 serviciile de radiO®ifuzidhe, ziarele tiparite, revistele, publicatiile periodice, furnizorii

de servicii media gnline s1 izorii de publicitate prin mijloace de publicitate amplasate in
localitati, care inde mod cumulativ urmatoarele conditii:

scietdti cu personalitate juridicd, de drept privat, cu sediul social pe
i, iar administratorul societitii este identificabil;

autoritatile competente ale statului romén sau functioneaza ca reprezentant media,
unui contract de reprezentare cu societati detinatoare de licentd, incheiat anterior
tituirii starii de urgenta pe teritoriul Romaniei;

c) Persoane juridice care au obiectul de activitate incadrat in urmatoarele coduri
CAEN si care au obtinut in ultimul an venituri pentru activititi pentru oricare dintre
urmatoarele coduri:

CAEN 5813 - Activitati de editare a ziarelor;

CAEN 5814 - Activitati de editare a revistelor si periodicelor;

CAEN 5819 - Alte activitati de editare;

CAEN 6010 - Activitati de difuzare a programelor de radio;

CAEN 6020 - Activitati de difuzare a programelor de televiziune:




CAEN 6311 - Prelucrarea datelor, administrarea paginilor web si a activititilor
conexe;

CAEN 6312 - Activitati ale portalurilor web;

CAEN 6391 - Activitati ale agentiilor de stiri;

CAEN 7311 - Activitati ale agentiilor de publicitate;

CAEN 7312 - Servicii de reprezentare media;

CAEN 9412 - Activitati ale organizatiilor profesionale;

CAEN 9499 - Activitati ale altor organizatii n.c.a.

d) nu inregistreaza obligatii fiscale restante catre bugetul general consoli l
statului sau respectd conditiile de esalonare la plata, conform Legii nr.207/2015 prifgad Codt
de procedura fiscala; \ ¢

e) in cazul societatilor aflate in insolventa, respecta planul de rgo zargpadmis
de instanta;
f) sd aibd un numar de cel putin 2 angajati pe perioada terniatd, cu timp

integral sau partial de lucru, sau contracte de drepturi de autgr inch@jate cu redactori

colaboratori, pe perioada ultimelor 6 luni anterioare decretarii gfarii dgurgenta;

ta c€l putin 6 luni inainte

de instituirea starii de urgenta pe teritoriul Romaniei posturile de radio si

televiziune, licenta in vigoare utilizatd in prezent sa ai xisgenta neintrerupta cel putin 6

luni inainte de instituirea starii de urgenta pe teritqgi
h) 1isi continud functionarea pe perio essurare a campanieli cu cel putin o

publicatie tiparita sau online;

1) pentru portalurile web, fac d #fierii dreptului de a utiliza domeniul de
Internet;

j) pentru posturile de tef€vi sa fie recunoscute de Consiliul National al
Audiovizualului ca posturi de st s eneraliste si acestea sa realizeze si sd difuzeze

1 informative, iar pentru posturile de radio sa realizeze
i si/sau emisiuni informative.

productii proprii de stiri si/s
si sa difuzeze productii pragr

(2) Sunt excluscNde la Plata mesajelor difuzate in cadrul campaniei, furnizorii mass-
media cu finantarg din al rse decét cele de natura comerciala, detinuti si finantati direct
de alte autoritati Wu institutii religioase.

géful previzut la alin. (4) al art. 1 pentru furnizorii de servicii mass-media
priwmijloace de publicitate in localitati se distribuie dupd cum urmeaza:

% pentru televiziuni, care se distribuie astfel: 8% pentru televiziunile locale si
televiziunile nationale. Sunt considerate televiziuni locale si regionale acele
ii care detin licente locale sau regionale ce nu sunt identificabile prin nume ca
artinand unui serviciu de programe cu audienta masurata prin intermediul ARMA;

b) 23% pentru furnizori media online, care se distribuie astfel: cel putin 5% pentru
furnizorii media online cu continut local si 18% pentru furnizorii media online cu continut
national;

c) 12% pentru radiouri, care se distribuie astfel: 4% pentru radiourile locale si 8%
pentru radiourile nationale. Sunt considerate radiouri locale sau regionale acele companii care
detin licente locale sau regionale si care nu sunt identificabile prin nume ca apartinand unui
serviciu de programe cu audientd masurata prin intermediu ARA;



d) 5% pentru ziare tiparite, reviste si publicatii periodice, cu aparitie regulata;

e) 4% pentru publicitatea prin amplasarea de mijloacelor de publicitate in localitati,
efectuata in conditiile Legii nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate;

f) 1% pentru creatia si productia materialelor care vor fi difuzate in cadrul
campaniilor de informare publica.

Art. 4 — (1) Plata serviciilor de publicitate catre furnizorii de servicii mass-m
promovare prin mijloace de publicitate amplasate in localitati participanti in campanie se
face dupa cum urmeaza: \ .

720)9: 450

a) pentru radiodifuzorii TV cu audienta masuratd la nivelul an
lei/punct de audientd pentru un spot video pentru cel mult 25 de difuzari

b) pentru radiodifuzorii radio cu audientd masurata: in
conform cotelor de piatd masurate la nivelul anului 2019 pentru
ale spoturilor din campanie;

ult 25%de difuzari pe zi

¢) pentru radiodifuzorii TV si radio fara audigfita gaagurata: 50 lei/spot video sau
audio in limita bugetelor alocate;

0 afisari dar nu mai mult 5
un site, pentru bannere 970x250
primele doud ecrane ale portalurilor

d) pentru furnizorii media online:
afisari/vizitator unic si nu mai mult de 150.000 le
pixeli, 300x250 pixeli si 300x600 pixeli, lasa
web;

(2) Pentru presa tiparita, p rioada de desfasurare a campaniei, fiecare
publicatie inclusd in campanie v fiecare editie a publicatiei, cel putin o macheta
de o jumatate de pagina, ce vg con} creatie oficiald din cadrul campaniei, la urmatoarele
costuri:

1. 30.000 leund, Pentru fiecare cotidian cu difuzare nationald, regionali sau
locala, cu o aparitie regulfg@gsf neintrerupta pentru o perioada de cel putin 3 luni din 2019 si
un tiraj mediu brufger edjfie mai mare de 2.000 exemplare;

0 lg’ und, pentru fiecare publicatie periodica (saptamanal, bilunar, lunar,
¢ an) cu difuzare nationald, cu o aparitie regulatd si neintreruptd pentru o
| putin 3 luni din 2019 si un tiraj mediu brut per editie mai mare de 1.000

3. 12.000 lei/lund, pentru fiecare cotidian (cu minim 3 aparitii siptimanal) cu
ifuzdfe locala sau regionald, cu o aparitie regulata si neintreruptd pentru o perioada de cel
tin 3 luni din 2019 si un tiraj mediu brut per editie mai mare de 500 exemplare;

4. 6.000 lei/luna, pentru fiecare publicatie periodica (sdptdménal, bilunar, lunar,
minim 8 aparitii pe an) cu difuzare locala sau regionald, cu o aparitie regulata si neintrerupta
pentru o perioadé de cel putin 3 Iuni din 2019 i un tiraj mediu brut per editie mai mare de
500 exemplare;

(3) Pentru panourile stradale, incepnd cu data la care restrictiile de circulatie a
persoanelor vor fi ridicate si pana la finalizarea campaniei, pe fiecare panou publicitar inclus



in campanie va fi afisatd o creatie oficiala din cadrul campaniei, la urmatoarele costuri, fara a
depasi pentru o companie 10% din bugetul total alocat pentru afisaj stradal:

1. pentru Municipiul Bucuresti, municipiile si orasele cu o populatie de peste
200.000 Iocuitori: 1000 lei/lund pentru un panou cu suprafata mai mica de 12 mp; 2000
lei/luna pentru un panou cu suprafata intre 12,01 mp si 50 mp; 10.000 lei/lund pentru un panou
cu suprafata mai mare de 50 mp dar nu mai mult de 10 panouri cu suprafata mai mare de 50
mp pentru o companie;

2. in localitatile cu o populatie mai mica de 200.000 de locuitori: 800 lei/lund p
un panou cu suprafata mai mica de 12 mp; 1600 lei/lund pentru un panou cu s ﬁir&
ar nu

12,01 mp si 50 mp; 7.000 lei/luna pentru un panou cu suprafata mai mare dgf50
mai mult de 10 panouri cu suprafata mai mare de 50 mp pentru o companig;

3. spot de 10 secunde la frecventa de 3 minute in cazul pap@uriloMgdigitale: 1.400
lei/lund pentru un panou cu suprafata mai mica de 12 mp; 1.700 leifundqgentru un panou cu
suprafata intre 12,01 mp si 50 mp;

(4) pentru radiodifuzorii locali sau regionali, plata sgficllor de difuzare a campaniei
se va face in baza urmatorului mecanism:

1. 10% din suma va fi distribuitd in cote e u fiecare licentd detinuta si
efectiv utilizata.

2.20% din sumad va f1 distribuitd in cote egdle pentru fiecare studio autorizat detinut
de companiile detindtoare ale licentei, co rtarilor depuse la C.N.A. la data de 1
martie 2020.

3. 70% din suma va fi
numarul de minute de producti
interventii ale moderatorilo ] e teme economice sau sociale, ponderat cu numarul

de locuitori rezidenti in jtatfle pentru care s-a acordat licenta, cu o ponderare
suplimentara aplicata acordate in Bucuresti de 0,25, conform raportarilor depuse la
CNA pana la data de 1 m 020.

(1)Wegfjele din campanie vor avea un caracter exclusiv informativ, non-
sarga acestora se va face in cadrul unui continut adecvat, dupa cum urmeaza:

Art. 5

difuziune — in cadrul buletinelor de stiri, al emisiunilor informative, al
u informatii economice si financiare si al emisiunilor de educatie
edicind, ingrijire personald, educatie, familie si copii, stiintd, tehnologie si sport, in
lul 06:00 — 24:00, precum si al altor programe ce sunt difuzate in intervalul orar 13:00
24:00.

b) Ziare, reviste si periodice - cotidiane generaliste nationale sau locale, cotidiane
populare, publicatii economico - financiare, publicatii de afaceri, publicatii de
sdndtate/medicind, stiintd, tehnologie si sport, sau suplimentele unor astfel de publicatii.

¢) Portaluri web — cu un continut din urmatoarele categorii: stiri si analize, nationale
sau locale, stiri generale, economic financiar, sanatate si ingrijire personala, educatie, familie
si copil, stiintd, tehnologie si sport.



d) Amplasarea mijloacelor de publicitate in localitdti se va realiza in zone intens
circulate si cu vizibilitate.

Art. 6 - Societatea Romani de Televiziune (SRTv) si Societatea Romani de
Radiodifuziune (SRR) pot difuza, in mod gratuit, campaniile de informare publici derulate in
baza prezentei ordonante.

Art. 7 — (1) Pentru a participa la desfasurarea campaniilor de informare p
serviciile de radiodifuziune, ziarele tiparite si furnizorii de servicii mass-media online e
mijloace de publicitate in localitdti vor completa o cerere de participare la campaniile
informare publicd, impreund cu o declaratie pe propria raspundere privi inftea
conditiilor de eligibilitate §i autenticitatea datelor furnizate, prin intermediu

web gestionata de Secretariatul General al Guvernului prin Autoritatea igitalizarea
Romaniei. &
(2) Cererea va contine urmitoarele elemente: &\

a) datele de identificare ale solicitantului:

b) datele de identificare ale administratorului

c) serviciul/serviciile mass-media furnj carejparticipa la campanie;

e) date privind mijloace d&p ifgte in localitdti administrate in conditiile Legii
nr.185/2013 privind amplasarea s afta mijloacelor de publicitate;

f) contul bancar, ype teritoriul Romaniei, utilizat pentru participarea in
campaniile de informare pu

(3) Termenul limi tru transmiterea solicitarilor citre Secretariatul General al
Guvernului este de%§zile gde la data publicarii platformei web de inregistrare.

(4) lizerea termenului limitd de inregistrare, in baza datelor comunicate de
solicitagti, iatul General al Guvernului publica raportul generat prin aplicatia web
gestiorfata utoritatea pentru Digitalizarea Romaniei cu cererile validate, sumele alocate
fie8@wyi Marticipant la campanie, conditiile contractuale de derulare a campaniei.

5) Contractul de participare la campanie se semneazi de citre solicitant prin

atura electronicd sau in forma olografa si este transmis electronic prin aplicatia web. In

cazul contractelor semnate prin semniturd olografa, acestea se transmit Secretariatului
General al Guvernului prin curierat.

(6) Secretariatul General al Guvernului efectueazi plata serviciilor in transe lunare, cu
plata in avans pentru prima lund de campanie. in situatia in care in urma monitorizirii se
constata diferente fata de conditiile de difuzare asumate initial de participantii in campanie,
urmatoarea transd lunard se ajusteaza pentru diferenta la nivelul serviciilor efectiv prestate si
masurate.



Art. 8 - (1) Cererile de participare la campanie, declaratiile pe propria raspundere si
rapoartele de activitate se verificd de Secretariatul General al Guvernului prin Autoritatea
pentru Digitalizarea Romaniei inainte de efectuarea urmitoarei transe lunare. In cazul in care
se constata neindeplinirea conditiilor de eligibilitate sau ca prestatorul a furnizat date nereale
privind serviciile prestate, Secretariatul General al Guvernului va dispune rezilierea de indata
a contractului si va proceda la recuperarea sumelor acordate in avans.

(2) Materialele audio-vizuale si tipdrite care vor fi difuzate in cadrul campanii ﬁ
informare publica vor fi create si produse centralizat de o structura de creatie in care asociagit
profesionale specifice (UAPR, IAA) pot delega membri din mai multe agentii pg baza Qg
voluntariat si/sau platiti de beneficiari si/sau de asociatii. \ ¢

(3) Monitorizarea executdrii campaniilor online, presa scrisa si am ijloace
de publicitate in localitdti se realizeaza de Autoritatea pentru Digitglfzarea\Romaniei prin
servicii proprii de monitorizare si/sau cu sprijinul unui organism ind€perf¥gnt, standardizat si
transparent, pe baza standardelor agreate si utilizate in indpstig medfa, desemnat de
structurile asociative ale industriei media: IAA, BRAT, AR RAWe baza de voluntariat

si/sau platit de beneficiari si/sau asociatii.

(4) Serviciul de planificare media, raportare sMwmarigg’media al campaniei pentru
radiodifuzori se realizeazd de Autoritatea pentru Rigitalifgrea Romaniei pe baza serviciilor
furnizate de un organism independent, standardi arent, in baza standardelor agreate
si utilizate in industria media, desemnat de structuril® asociative ale industriei media: [AA,
BRAT, ARCA, ARA pe baza de voluntari atit de beneficiari si/sau asociatii.

orizarilor se observa ca executia campaniei
Cificatiilor, se vor aplica urmatoarele corectii

(5) In situatia in care in u
publicitare nu a corespuns pe I
financiare:

a) Suma alocatd ulNgj licatii va fi diminuata proportional cu gradul de neafisare
al campaniei;

b) SumaWjocatanui portal web va fi diminuata proportional cu gradul de neafigare
al campaniei;

¢
alocatd mijloacelor de publicitate in localitati va fi diminuata proportional

cu pe tru care panoul nu a fost decorat conform specificatiilor.
PRIM — MINISTRU
LUDOVIC ORBAN

Bucuresti,

Nr.



NOTA DE FUNDAMENTARE

la Ordonanta de urgenti a Guvernului pentru organizarea si desfasurarea unor campanii

de informare publ

s e oA

ica In contextul situatiei epidemiologice determinate de rispandirea

COVID-19

Sectiunea 1
Titlul prezentului act normativ

Proiect de ordonanti de urgenta pentru organizarea si desfasurarea unor campanii de inform
publica in contextul situatiei epidemiologice determinate de raspandirea COVID;19

Motivele emiterii prezentului act normativ

Sectiunea a 2-a

Descrierea situatiei
actuale

Numarul tot mai mare de persoane afect
coronavirusului SARS-CoV-2 impune deru
urgentd, a unor ample campanii de informar:
de urgenta i mai ales dupad incetarea sgirii de ta,

national si local, prin intermediul seryfciiNg de radiodifuziune, a
ziarelor tiparite si al furnizorilor erviclpmedia online si a
mijloacelor de publicitate in localy jvire la riscurile asociate
nerespectdrii masurilor sanitarefi de autoritatile competente
impotriva raspandirii cororfyi '
economic, precum si cu pri
activitatilor economic
Lipsa derularii unor ca

urile necesare pentru reluarea
rea starii de urgenta.

oficiale de informare, va genera
conomice negative:

im toritatile competente;

arului de persoane afectate de infectarea cu

_2’

° rea cheltuielilor sanitare pe termen scurt si mediu;
lungirea crizei sanitare si, implicit, prelungirea efectelor

egative resimtite de populatie;

cresterea accelerata a somajului;

adancirea dezechilibrelor macroeconomice:

intdrzierea relansarii economice, cu consecinte deosebit de

grave asupra mediului economic privat si asupra numarului

de locuri de munca din economie.

De asemenea, pe fondul incetinirii activititilor economice, cea mai

mare parte a institutiilor care activeaza in domeniul mass-media si

al publicitatii si-au diminuat incasarile cu procente cuprinse intre

40% si 80%, ceea ce numai la nivelul radiodifuzorilor inseamna

pierderi de circa 125 milioane Euro, iar in lipsa unor campanii de

informare sustinute financiar, activitatea institutiilor mass-media ar

putea fi grav afectatd, cu consecinte negative in ceea ce priveste

asigurarea dreptului la o informare corecti si echilibrati a

cetdtenilor intr-o perioada critica in care nevoia de informare este

esentiala.

Situatia descrisa mai sus necesiti misuri urgente, aplicabile in

perioada dintre intrarea in vigoare a prezentei ordonante de urgenta

si 31 august 2020.




Orice intdrziere ar putea produce consecinte sanitare,
economice si sociale deosebit de grave si ar genera o prelungire
a crizei sanitare si economice in Roménia.

Pentru aceste motive si in aceastd conjuncturi cu totul
exceptionali, se impune reglementarea in regim de urgenti a
modului de derulare a campaniilor de informare publici.

Schimbari
preconizate

Campaniile derulate in temeiul prezentului act normativ, se
concretiza in actiuni detaliate de informare a cetatenilor si agenf
economici, de explicare amanuntitd a procedurilor specifice 1
relatia cu autoritdtile publice, informatii care vo
comunicatele si anunturile de interes public formu
Ordonantei de urgentd nr.1 din 21 ianuarie 1999, p
starii de asediu i regimul stérii de urgenta.
Trebuie precizat faptul cd aceste campanii
prevazute de prezentul act normativ isi vor*configua aplicabilitatea
si dupd incetarea starii de urgent3 etatd e Presedintele
Romaniei, ceea ce creeaza cadrul Jégal pe desfasurarea unor
asemenea actiuni informative du ca starii de urgenta.

Mai mult decat atdt, prin cogfin lo® informativ, campaniile
derulate in temeiul prezengul ct Mlormativ reprezintd actiuni
distincte de informare, care nig sapfapun cu informatiile furnizate
prin comunicatele si turile §le interes public derulate in mod
gratuit, avand in ved unele dintre campanii vor viza
informarea cetafenilor cu pfjvire la reluarea activitatii economice in
unele sectoare ellalC si modalitatile in care populatia ar trebui
ilor reglementari. De asemenea, campaniile pot
cifice de acces pentru agentii economici la
e sprijin guvernamental, in vederea reluarii

cum 84 alte masuri

i pentru informarea corecta a populatiei
erioada dintre intrarea in vigoare a prezentei ordonante de

rgentd s1 31 august 2020, Guvernul Romaniei va difuza contra cost,
prin intermediul serviciilor de radiodifuziune, ziarelor tiparite si al
serviciilor media online si de panotaj, inregistrate in Roméania
(televiziuni, radiouri, ziare tiparite, platforme web de stiri, mijloace
de publicitate in localitati), campanii de informare publici, privind:
- masurile necesare pe care populatia trebuie si le respecte in
vederea prevenirii §i limitarii rdspandirii coronavirusului SARS-
CoV-2 in perioada dupa incetarea starii de urgenta;
- masurile necesare adoptate de autorititi in vederea reluarii
activitdtilor economice de catre agentii economici din Romania;
Termenul prevazut pentru derularea campaniilor dupa data incetarii
starii de urgentd are in vedere faptul ca incetarea stirii de urgenta nu
echivaleazd automat cu incetarea efectelor sanitare si economice
generate de epidemia de SARS-CoV-2.
Acest termen reprezintd perioada medie, prin raportare la crizele
sanitare anterioare, in care autorititile au continuat si adopte masuri
si sd deruleze campanii de informare publici, pani la eliminarea
tuturor riscurilor sanitare §i economice.




Campaniile de informare publica vor fi realizate de Guvernul
Romaniei si gestionate de catre Secretariatul General al Guvernului
s1 Autoritatea pentru Digitalizarea Romaniei.

Bugetul total al campaniilor derulate in temeiul prezentului act
normativ, pentru perioada mai-august 2020 este de maxim
200.000.000 lei, inclusiv TVA.

Necesitatea achitarii contravalorii acestor campanii provine
faptul ca amplele campanii guvernamentale derulate in ten
prezentului act normativ sunt complementare comunigatelor
anunturilor de interes public care sunt difuzate in mod 1

3
4

Trebuie precizat faptul ci in virtutea mecanismului e a
tuturor furnizorilor media, nationali si locali, ig d estor
campanii, plata serviciilor prestate in cadrul #cc®ei ¢ anii nu

1 loia%y si nici nu
ti furnizorii pot

produce interferente in domeniul concur
reprezinta un ajutor de stat, in conditiilg in ca
participa, daca intrunesc un set mini riterii.
Mai mult decat atat, impactul buge supra@gugetului de stat este
justificat raportat la urmatoarele aspect

- nerespectarea de catre gopudan

a‘masurilor de prevenire a
de dupa incetarea stirii de
urgentd, ar creste cheltWielif@€anitare publice:

li itatii unor ramuri esentiale ale
¢ genera pierderi pentru bugetul de
t efortul bugetar pentru sustinerea

ffa contravaloarea campaniilor derulate in temeiul

normativ, atat pentru serviciile de radiodifuziune,

¢ tipdrite si pentru furnizorii de servicii mass-media
la nivel national, cat si pentru furnizorii de servicii media
ivel local si pentru mijloacele de publicitate in localitati.
etul total al campaniei se va distribui astfel pentru furnizorii de

crvicii mass-media si publicitate in localitati, la nivel national si

V local;

a) 55% pentru televiziuni, care se distribuie astfel: 8% pentru

L 4 televiziunile locale si 47% pentru televiziunile nationale;

b) 23% pentru furnizori media online, care se distribuie astfel:
cel putin 5% pentru furnizorii media online cu continut local
si 18% pentru furnizorii media online cu continut national;

¢) 12% pentru radiouri, care se distribuie astfel: 4% pentru
radiourile locale si 8% pentru radiourile nationale;

d) 5% pentru ziare tiparite, reviste si publicatii periodice, cu
aparitie regulata;

¢) 4% pentru promovare prin folosirea mijloacelor de
publicitate in localititi, efectuati in conditiile Legii
nr.185/2013 privind amplasarea §i autorizarea mijloacelor
de publicitate;

f) 1% pentru creatia si productia materialelor care vor fi
difuzate in cadrul campaniilor de informare publica.




Modalitatea de repartizare a bugetului tine de cont de cotele de piata
detinute de furnizorii de servicii mass-media in anul 2019 si
specificul social (non-comercial) al campaniei ce urmeaza sa fie
derulata.

De asemenea, sumele care vor fi achitate furnizorilor de servicii
mass-media vor avea in vedere urmatoarele criterii:

» pentru radiodifuzorii nationali (televiziuni si radiouri), se
avea in vedere cota de piata, stabiliti in baza audid
masurate la nivelul anului 2019, de institutii independente S
acreditate in domeniu;

e pentru ziarele tiparite pe suport de hértie se va erg
tirajul pe editie, certificat de institutii indep in
baza declaratiei pe propria raspunder c itorul
publicatiei se angajeaza sa o certifice gffin audigarea de citre

0 un organism independent pana l#*finMzarea campaniei),

pentru editorii de presa scrisa, giWgel puti®o publicatie cu
enti@ycel putin 3 luni din
d

itie”de cel putin 500 de
copii in medie pe edit ublicatiilor cu difuzare
nationald §i 200 de gopw#h c@ul publicatiilor locale sau

ii media online, conform traficului
de 100.000 de afisari in medie pe
00 de vizitatori unici in medie pe luna
019;
oril de servicii mass-media locali o suma fixa
ctie de licentele valabile si studiourile autorizate
variabild in functie de numarul de minute de
e stir1 $1 emisiuni informative;

¢ furnizorii de servicii de publicitate prin mijloace

plasate in localititi, o suma fixa pentru fiecare panou

decorat in cadrul campaniei, diferentiata in functie de tipul
panoului, suprafata acestuia si zona de amplasare panoului.

Societatea Romana de Televiziune (SRTV) si Societatea Romana de
Radiodifuziune (SRR) pot participa, in mod gratuit, la campaniile
de informare publica derulate in baza prezentului act normativ.

Nu sunt eligibile pentru derularea campaniilor de informare publica
societdtile care la data intrarii in vigoare a prezentei ordonante de
urgenta: inregistrau debite fiscale sau bugetare la bugetul general
consolidat; nu respectau planul de esalonare a datoriilor sau
conditiile de reorganizare pentru societatile aflate in insolventa; nu
aveau sediul social inregistrat in Roménia si un administrator
identificabil si nu aveau un numar minim de 2 angajati cu timp
integral de munci sau cu timp partial de munci si/sau cu contracte
de drepturi de autor.

De asemenea, vor putea difuza campaniile de informare publica
numai acele companii care editeaza, detin sau au in administrare, pe
teritoriul Romaniei, cel putin o publicatie care isi continu existenta
in aceasta perioadd sau cel putin un website functional pe aceastd
perioada.




B Pentru a putea participa in cadrul campaniilor de informare publica, |
radiodifuzorii sau institutiile mass-media vor solicita inregistrarea
in campanii prin completarea online a documentelor solicitate —
cerere si declaratie pe proprie raspundere privind intrunirea
conditiilor de eligibilitate - prin intermediul unei platforme web
gestionata de Secretariatul General al Guvernului prin Autoritatea
pentru Digitalizarea Romaniei.

3. | Alte informatii Nu este cazul

Sectiunea 3-a
Impactul socio-economic al prezentului act normativ

1. | Impactul macroeconomic Prezentul act normativ nu

1" | Impactul asupra mediului
concurential si domeniului
ajutoarelor de stat

2. | Impactul asupra mediului de afaceri Prezentul tiv nu se referd la acest

rmativ nu se referi la acest
subiect.

3. | Impactul social

tul act normativ nu se referi la acest
subiect.

4. | Impactul asupra mediului

5. | Alte informatii Nu este cazul.

ui general consolidat, atat pe termen scurt,
entru , ¢t si pe termen lung (pe 5 ani)
pP 5 g (P
mii lei

Anul .
curent Urmitorii 4 ani Media pe

5 ani
2020 2021 | 2022 | 2023 2024
1.%* 2. 3. | A 5 6. 7.
r bugetare,
lus/minus
din care:

) buget de stat, din
acesta:

(1) impozit pe profit

(i1) impozit pe venit

b) bugete locale:

(1) impozit pe profit




¢) bugetul asiguririlor
sociale de stat:

(1) contributii de asiguriri

2, Modificari ale
cheltuielilor bugetare,
plus/minus din care:

a) buget de stat, din
acesta:

(1) cheltuieli de personal

(ii) bunuri si servicii +200.000

b) bugete locale:

(1) cheltuieli de
personal

(ii) bunuri si servicii

¢) bugetul asiguririlor
sociale de stat ;

(1) cheltuieli de personal

(i1) bunuri si servicii

3. | Impact financiar,
plus/minus din care:

a) buget de stat .0

b) bugete locale

4. | Propuneri pent
acoperirea cresteri

modificarilor veniturilor
si/sau cheltuielilor
bugetare

Alte informatii

Sectiunea a 5-a
Efectele prezentului act normativ asupra legislatiei in vigoare




Masuri normative necesare pentru aplicarea
prevederilor prezentului act normativ:

a) acte normative in vigoare ce vor fi
modificate sau abrogate, ca urmare a intririi in
vigoare a prezentului act normativ

b) acte normative ce urmeazi a fi elaborate in
vederea implementarii noilor dispozitii

Nu este cazul

Conformitatea prezentului act normativ cu
legislatia comunitari in cazul proiectelor ce
transpun prevederi comunitare

Nu este cazul
\ .

Masuri normative necesare aplicarii directe Nu estgrc

a actelor normative comunitare

Hotirari ale Curtii de Justitie a Uniunii este cagul
Europene

Alte acte normative si/sau documente
internationale din care decu rg angajamente

este cazul

Alte informatii

Sectiunea®a il 4
Consultdrile efectuate in vederea elabora

Informatii privind procesul de cons
organizatii neguvernamentale,
cercetare si alte organisme imgli

v

Nu este cazul.

[ prezentului act normativ

Masurile propuse au fost supuse
consultdrii  publice cu structurile
asociative reprezentative din domeniu
mass-media si publicitate, in lunile
martie si aprilie 2020,

Asociatiile reprezentative care au
participat la consultari enumeram:
* Biroul Romin de Audit
Transmedia (BRAT);
* Asociatia Roméana de

Comunicatii Audiovizuale
(ARCA);

* Asociatia Televiziunilor Locale
s1  Regionale din Romania
(ATVLR);

* Asociatia Radiourilor Locale si
Regionale (ARLR).

* IAA Romania, UAPR.

* Asociatia pentru
Audientd (ARA);

* Platforma  Jurnalistilor  in
Serviciul Public — PressHub.

Radio

Fundamentarea alegerii organizatiilor cu
care a avut loc consultarea, precum si a
moduluiin care activitatea acestor organizatii
este legatd de obiectul prezentului act
normativ

Pe  criteriul  celei mai mar
reprezentativitati a domeniului in care
prezenta ordonantd are obiectu]l de
reglementare, respectiv: radiodifuzori,
publicatii tiparita si online, publicitate.




Reprezentativitatea acestor asociatii
este reflectatd in numarul de membri din
structurile amintite, in conditiile in care
acestea includ peste 80% din industria
media i de publicitate,

3. | Consultirile organizate cu autorititile
administratiei publice locale, in situatia in
care prezentul act normativ are ca obiect
activitati ale acestor autorititi, in conditiile Nu este cazul.

Hotirarii Guvernului nr. 521/2005 privind *
procedura de consultare a structurilor
asociative ale autorititilor administratiei \

publice locale la elaborarea proiectelor de
acte normative

prevederile Hotararii Guvernului
nr.750/2005 privind constituirea consiliilor
interministeriale permanente.

4. | Consultirile desfisurate in cadrul consiliilor
interministeriale, in conformitate cu Q e cazul.

S. | Informatii privind avizarea de citre:
a) Consiliul Legislativ;

b) Consiliul Economic si Social:
¢) Consiliul Concurentei;

d) Consiliul National al Audiovizualul
¢) Autoritatea Nationala pentru i
Reglementare in Comunicatii
6. | Alte informatii

Nu este cazul

Activitati de ublicd privind elaborarea si implementarea
prezentului act normativ
ivile cu privire la Nu este cazul

prezentului  act

1. | Informarea soci
necesitate elabo
normativ

2. | InfggmaRga swcietitii civile cu privire la Nu este cazul
jmpact asupra mediului in urma
entirii prezentului act normativ,
si efectele asupra sinatatii si

cetatenilor sau  diversititii

Alte informatii Nu este cazul

Sectiunea a 8-a
Masuri de implementare B




[ 1. [ Masurile de punere in aplicare a prezentului act | Nu se infiinteaza noi organisme sau
normativ de citre autorititile administratiei institutii

publice centrale si/sau locale — infiintarea unor
noi organisme sau extinderea competentelor
institutiilor existente

2. | Alte informatii Nu este cazul.

L 1

Fatd de cele prezentate, in temeiul art.115 alin.(4) din Constit

republicata, s-a elaborat prezentul proiect de Ordonanti de urgenti a Guger vind
organizarea si desfisurarea unor campanii de informare publici in Nﬂ ituatiei
epidemiologice determinate de raspindirea COVID-19 pe care vi s am sa-Paprobati.
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